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-1分間動画作成プランのご紹介-
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主に文字などに使う基本的な色

メインカラー　 R:0  G:91  B:172

見出しや強調させたい箇所に使用

アクセントカラー　 R:214  G:40  B:37

特に注目を集めたい箇所に使用する色

▼現状の課題▼

　「動画チラシ」短尺動画では、、、

　・コーポレートブランディングに直結しにくい

　・採用用途には活用しづらい

　・HowTo動画として使用できない

→じゃあそこで活用できる長尺の動画を作ろう！
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これまでのサービスではカバーしきれなかった

「ブランディング・採用・HowTo」3つの用途に対応し、

企業の成長をサポートする動画活用を実現するプラン
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▼提供する動画の種類と活用シーン▼

　①会社紹介動画

　　コーポレートサイト、展示会、商談資料として信頼感を演出

　②採用求人動画

　　求人ページ、SNS、就活イベントで「働く姿」をリアルに伝える

　③商品紹介・サービス紹介動画

　　LP・ECサイト・広告で商品理解を深める
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▼動画カテゴリと構成パターン紹介▼
カテゴリ 構成パターン 詳細説明

会社紹介動画

事業紹介・サービス紹介型 「この会社は何をしているのか？」を分かりやすく紹介。

会社概要・沿革紹介型
創業からの歴史、事業の変遷、拠点、資本金、

従業員数といった基本情報を紹介。

ブランディング型 企業やブランドの持つ世界観や価値観を映像のみで紹介。

採用求人動画

社員インタビュー型
複数の社員が、仕事内容、やりがい、入社の決め手、

職場の雰囲気などについて紹介。

ドキュメンタリー型
社員の出社から退社までを追い、具体的な業務内容や時間の使い方、同僚

との関わり方などをドキュメンタリータッチで紹介。

オフィスツアー型
社員がカメラを持ち、執務スペース、会議室、

リフレッシュエリア、食堂などを紹介。

商品紹介・
サービス紹介動画

課題解決型
視聴者が抱える悩みや課題を提示し、

その解決策として商品・サービスを紹介。

ハウツー・
デモンストレーション型

商品の具体的な使い方や、導入したことでの変化を紹介。

ブランディング型 商品やサービスのコンセプトや世界観、価値観を映像のみで紹介。
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▼動画の質が高いと普通の動画とどう違う？▼

　①動画は静止画より 「感情反応の強度」が平均で約25〜35%高い

　　高画質・演出の良い動画は、視聴者の感情をより強く動かす

　→ 標準動画より「感情反応の強度」が高い【引用元】arXiv, 2015

　②高画質動画の方が 「その場にいる感覚」が約20%も高い

　　画質が良いほど「存在感」が増し、離脱率が低下

　→ 最後まで見てもらえる確率が向上【引用元】ResearchGate, 2015

https://arxiv.org/pdf/1505.07398
https://pdfs.semanticscholar.org/c9ad/6d4b6ee3fd735005b45beacfcad70939bcfc.pdf
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▼動画をサイトへ設置するメリット▼

　
①情報伝達力が高い ③離脱率の低下②滞在時間の向上

SEO対策で得た流入を逃さない !!
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動画制作事例
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有限会社宮本精肉店  様

動画を見る 動画を見る

扇コンサルタンツ株式会社  様

株式会社アートフラール  様

動画を見る 動画を見る

株式会社ツインヴィレッジ名古屋  様

https://vimeo.com/1138423122/6363cccb5b?share=copy&fl=sv&fe=ci
https://vimeo.com/1148796550/cac40865a5?share=copy&fl=sv&fe=ci
https://vimeo.com/1162445173/1ab13fd8de?share=copy&fl=sv&fe=ci
https://vimeo.com/1157446843/974a2f2258?share=copy&fl=sv&fe=ci
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株式会社一井  様

動画を見る 動画を見る

デバイスアンリミテッドジャパン株式会社  様

匠貴船制作所株式会社  様

動画を見る

株式会社メーティス  様

動画を見る

https://vimeo.com/1143365734/295a23b447?share=copy&fl=sv&fe=ci
https://vimeo.com/1180656307/971be5e669?share=copy&fl=sv&fe=ci
https://vimeo.com/1182549660/48c274983c?share=copy&fl=sv&fe=ci
https://vimeo.com/1179483078/6ab4cdc1d6?share=copy&fl=sv&fe=ci
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▼その他出張撮影動画制作事例▼

動画を見る動画を見る 動画を見る

会社紹介動画 採用求人動画 商品・サービス紹介動画

https://www.youtube.com/watch?v=RahLCT1nY_E
https://www.youtube.com/watch?v=TOJaKZPPUgE
https://www.youtube.com/watch?v=uZdNSr05-iY


12Copyright © GMO Internet, Inc. All Rights Reserved.

ベースカラー　 R:38  G:38  B:38

主に文字などに使う基本的な色

メインカラー　 R:0  G:91  B:172

見出しや強調させたい箇所に使用

アクセントカラー　 R:214  G:40  B:37

特に注目を集めたい箇所に使用する色

▼特待MTGの担当アサインによる効果最大化▼

・弱点の把握

　求人やアピールの面で弱い部分を把握し、現状の課題を明確化

・最適な動画活用の設計

　課題を踏まえた訴求ポイントを動画に反映

・効果の最大化

　ターゲットに届く動画制作が可能となり、PR力の強化
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▼販売価格▼
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275,000円(税込)

1本

※動画種別選択可

金額

1分
動画

出張
撮影

企画
構成

あり

あり

16,500円(税込)

1本

※PR60制作動画のみ

金額

設置
本数

動画サイト設置

※お客様のサイトによっては設置できない場合があります。
※PR60で制作した動画以外の設置対応は不可となります。
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・ヒアリングの実施

・動画確認アカウントの発行

・撮影指示書作成

・動画作成

・お客様へ納品

・出張撮影

担当営業より動画内容、出張撮影候補日のヒアリング実施いたします。

お客様が動画確認を行うアカウントのID/PASSを共有いたします。

お客様のヒアリング内容をもとに撮影指示書を作成いたします。

お客様の元へ出張撮影へ伺います。

撮影素材をもとに動画を作成いたします。

お客様へ完成した1分間動画を納品いたします。

▼役務提供フロー▼

　




